Informationskampagne Papier & Wald auf3erhalb
der Schule: Infostand, Pressemeldung,

Demonstration Papierwonde

Netzwerk Berlin

Aktionsideen fur die Klassenstufe 7-11

1. Infostand mit Erstellung einer Pressemeldung

Wie wéare es mit einem Infostand, an dem gleichzeitig

Werbung fir die Schule und ihr Nachhaltigkeitsbewusstsein gemacht wird? Infostande
von Schiler*innen sind bei Umwelt-, Nachhaltigkeits- und Kiezfesten, auf nachhaltigen
Messen, beim Tag der offenen Tur oder beim Schulfest gerne gesehen. Aber auch ein
Infostand auf einem belebten Platz ist mdglich. Wenn es sich um kein privates
Grundstick handelt, muss man den Platz beantragen, z. B. beim Bezirksamt oder
Management des o6ffentlichen Raums.

Was gilt es noch zu bedenken und zu organisieren?

e Recherche zu Anfahrt und Transport: Ist ein Auto notwendig? Als Alternative
kénnen sich die Schuler*innen ein Lastenfahrrad leihen (In Berlin bei mehreren
Vereinen und Initiativen kostenlos moglich.)

e Finanzen: Gibt es eine Anmeldegebihr? Auch wenn Stande von Schiler*innen
fast immer kostenlos sind (selbst auf kommerziellen Nachhaltigkeitsmessen), gibt
es manchmal Gebuhren fur Werbung, Reinigung usw., die alle zahlen missen.
Schiler*innen kénnen vorab Spenden sammeln oder den Forderverein
ansprechen.

e Tisch, Stuhle, Schirm; Roll-Up / Banner / Transparent / Plakat o. &.;
Infobroschren

e Wasser, Verpflegung

e Okologisches Klebeband, Schere, Stifte, Schmierpapier

e Warme Bekleidung (wenn man im Winter langer drauf3en steht) bzw.
Sonnencreme und Schattenspender im Sommer.

Pressemeldung

Es lohnt sich, bei der Planung eines Infostands, eine Pressemeldung zu verfassen und
an die regionalen Medien (Tageszeitung, Wochenblatt) zu schicken. Dabei hat es sich
bewéhrt, zunachst die fir das Thema verantwortlichen Redakteur*innen in Erfahrung zu
bringen und persdnlich zu kontaktieren, indem man sie anruft und auf die Aktion
hinweist. Dabei lasst sich viel besser vermitteln, warum das Thema fir die
Schiler*innen so wichtig ist, dass sie andere dariiber informieren und zum Mitmachen
gewinnen wollen.

Viele Redaktionen bringen gerne Artikel Uber regionale Schulaktivitaten, vor allem wenn
sich die Schiler*innen dafur einen guten ,Aufhanger” einfallen lassen. Das kann eine
aktuelle Nachricht sein (z. B. Uber neue wissenschaftliche Erkenntnisse zur Bedeutung
des Waldschutzes angesichts der Arten- und Klimakrise oder Uber den Anstieg an
Verpackungen aufgrund des boomenden Versandhandels) oder ein besonderer, noch
nicht so bekannter Aspekt, den man aufgreifen méchte (z. B. ,Warum bringt unser
hoher Papierverbrauch gerade Kleinbauern in Stidamerika in Not?“ oder ,Weshalb ist
der Altpapieranteil bei unserem Papierverbrauch viel niedriger als bei der
Papierproduktion in Deutschland?*).



2. Schuler*innen gehen fur Recyclingpapier auf die Stral3e

Nach dem Versammlungsgesetz bedirfen Demonstrationen und vergleichbare Aktionen
keiner Genehmigung, mussen aber spatestens 48 Stunden vor ihrer Bekanntgabe bei
der Ordnungsbehdrde (Versammlungsbehérde in groRen Stadten, Ordnungsamt in
kleineren Gemeinden) angemeldet werden. Folgende Informationen werden ben6étigt:

e Namen der Organisator*innen mit Telefon und Anschrift und ein*e
Verantwortliche*r vor Ort (z. B. als Ansprechpartner*in fur die Polizei)

e Tag, Uhrzeit, Dauer der Aktion und genauer Ort: Es eignet sich ein Ort, der zu
der geplanten Uhrzeit gut besucht ist. Steht die Resonanz der Presse im
Vordergrund, ist darauf zu achten, passende Zeiten zu wéhlen.

e Thema der Aktion, am besten mit einem aussagekraftigen Motto

e Anzahl der Personen, die teilnehmen

e Siehe auch: https://netzpolitik.org/2019/protest-auf-die-strasse-bringen-zwoelf-
tipps-fuer-deine-erste-demo/

Vorab sollten sich die Schiler*innen tberlegen, welche Forderungen ihnen wichtig sind
und was sie mit inrer Demonstration genau erreichen mochten. (Wollen sie erreichen,
dass alle Schulen in Berlin nur noch Recyclingpapier bestellen oder dass ein
Schulbuchverlag die Schulbticher auf Recyclingpapier druckt? Oder wollen sie die
Offentlichkeit wie z. B. Passant*innen aufrutteln und informieren? Oder die anderen
Schulen im Kiez besuchen?) Die Schiler*innen schreiben dazu einen kurzen Aufruf mit
den wichtigsten Fakten. Auch personlich oder emotional gefarbte Beweggriinde kdnnen
im Aufruf aufgefihrt werden. Dazu missen ,Hingucker® wie Transparente, Banner oder
3D-Objekte gebastelt und gemalt werden, die die Botschaft auf einen Blick vermitteln.
Das kann bunt, aufrittelnd, humorvoll sein und nattrlich umweltvertraglich — mit
Recyclingpapier und -karton und 6kologisch unbedenklichen Farben.

Um auf das Thema ,Recyclingpapier” aufmerksam zu machen, bieten sich z. B.
folgende inhaltliche ,Aufhanger” an:

e Waldschutz (Recyclingpapier kann bis
zu 25x wiederverwendet werden, spart
also sehr viel Holz.)

e Klimaschutz (Wenn Walder zerstort
werden, wird CO:2 freigesetzt. Die
Papierindustrie ist aul3erdem sehr
energieintensiv, bei der Produktion
werden Klimagase frei.)

e Tierschutz, Artenschutz, Schutz der
Artenvielfalt (Durch Lebensraum-
zerstorung verlieren Tiere und
Pflanzen ihre Heimat. Viele Tiere und
Pflanzen brauchen grof3e, zusammen-
hangende und ungestorte
Lebensraume.)

e Ressourcenverschwendung (Brauchen
wir so viel Papier? Beispiele der
Papierverschwendung benennen wie
z. B. Versandhandel, to go-Becher) Foto: Greenpeace, Kobal



https://netzpolitik.org/2019/protest-auf-die-strasse-bringen-zwoelf-tipps-fuer-deine-erste-demo/
https://netzpolitik.org/2019/protest-auf-die-strasse-bringen-zwoelf-tipps-fuer-deine-erste-demo/

e Werbung pro Recyclingpapier (Recyclingpapier spart im Vergleich zu
Primarfaserpapier bis zu 70 % Wasser, bis zu 60 % Energie, viel CO2, Abfall und
Chemikalien.)

e Weitere Anregungen finden sich in der Broschire ,Papier. Wald und Klima
schitzen®.

Die Schiler*innen sollten tberlegen, ob es sich lohnt, die Presse einzuladen und daftr
eine Pressemeldung zu schreiben (s. 0.). Jugendliche sind tber die sozialen Medien
meist gut vernetzt und kénnen fur die Aktion werben. So kdnnen andere Jugendliche fur
einen bewussten Umgang mit Papier gewonnen werden und das Thema an die eigene
Schule tragen.

Wenn Fotos von der Demonstration veroffentlicht werden sollen, muss zuvor das
(schriftliche) Einverstandnis von allen Personen, die auf den Fotos zu sehen sind,
eingeholt werden.

Eine originelle Aktion haben sich Abiturient*innen 2016 einfallen lassen, als sie mit in
der Schule gebrauchten A4-Blattern die Schulfassade zuklebten, um gegen
Papierverschwendung und fur Recyclingpapiernutzung zu protestieren:
https://www.merkur.de/lokales/ebersberg/kirchseeon-ort28922/protest-gegen-
papierverbrauch-kirchseeoner-abiturienten-kleben-schulfassade-6502524.html.

3. Protest gegen Plantagenpapier aus Portugal

Wahrend die oben beschriebene Aktion bzw. Demonstration sich fir etwas (namlich
Recyclingpapier) ausspricht, richtet sich ein Protest gegen etwas, um z. B. ein
Unternehmen zum Umdenken zu bewegen bzw. unter Druck zu setzen oder die
Offentlichkeit (und Presse) auf Missstande aufmerksam zu machen.

Ein ,Protest-Thema“ kann z. B. Plantagenpapier aus Portugal sein.

Wer weil3, dass die verheerenden Brande in Portugal 2017, die zahlreiche
Menschenleben gefordert haben, mit Eukalyptusplantagen zur raschen Holzgewinnung
fur die Papierherstellung zusammenhangen? Eukalyptus schluckt nicht nur enorm viel
Wasser — in ohnehin heil3en, trockenen Regionen — sondern wirkt durch seine
atherischen Ole auch wie ein Brandbeschleuniger. Sehr gut erlautert dies ein Beitrag
des Bayerischen Rundfunks ,Brandgefahrlich: Unsere Papierverschwendung!®. Grofdter
Hersteller von Papier in Portugal ist , The Navigator Company“ mit etlichen Papiersorten
auch auf dem deutschen Markt, die alle aus Primarfasern bestehen. Diesen Papieren
eine klare Absage zu erteilen und auf die 6kologischen und sozialen Negativfolgen
hinzuweisen, kann Ziel einer Protestaktion sein.

Allerdings ist dabei wichtig, gleichzeitig auf andere kritische Herkiinfte aufmerksam zu
machen: So fuhren Zellstoffherstellung und Plantagenwirtschaft in Brasilien, Chile oder
Uruguay teils zu massiven Land- und Menschenrechtsverletzungen. Und auch
Priméarfaserherkiinfte aus Skandinavien sind mit Blick auf Bedrohung schiitzenswerter
Walder und dramatische Artengefahrdung keine gute Alternative. Wie lassen sich also
all diese Probleme tbersichtlich auf einen Nenner bringen? Z. B. mit der Aussage:
.Recyclingpapier statt Primarfasern!”. So lasst sich Portugal als Herkunftsland mit einer
speziellen Problematik exemplarisch nutzen — mit der Warnung, genau hinzuschauen
beim Kauf von Papier.


http://www.umweltbundesamt.de/publikationen/papier
http://www.umweltbundesamt.de/publikationen/papier
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https://www.br.de/br-fernsehen/sendungen/dokthema/papierverschwendung-deutschland-waldbraende-portugal-104.html
http://en.thenavigatorcompany.com/Brands

4. Sensibilisierung der Papiergrof3handler der Schule fir Recyclingpapier

Um die nétigen Veranderungen hin zu einem sorgsamen Umgang mit der Natur in
kurzer Zeit erfolgreich auf den Weg zu bringen, missen méglichst alle
gesellschaftlichen Gruppen an einem Strang ziehen: von der Politik und den
Verbraucher*innen bis zur Industrie und den Unternehmen.

Dafur ist es wichtig, die Motive, Sorgen, Zwange, aber auch Bemihungen der
,Gegenseite” kennenzulernen und gemeinsam darlber ins Gesprach zu kommen, wo
Veranderungen notig sind und wie Losungen, die sowohl die 6kologischen als auch die
sozialen Aspekte bertcksichtigen, aussehen kénnten. Auf dieser Basis konnte z. B. ein
Gesprach mit einem Papiergrol3handler gefuhrt werden.

Ziel und wirtschaftliche Uberlebensgrundlage von Papiergro3handlern ist der Verkauf
maoglichst grol3er Mengen an Papier. Aber ist den Mitarbeiter*innen Uberhaupt klar, dass
der riesige Holzbedarf und die Herstellung von Priméarfaserpapier mit der Klima- und
Artenkrise zusammenhangen? Vielleicht kennen die Mitarbeiter*innen eher die
Argumente der Industrie (siehe z.B. die Kampagne der Papierindustrie ,Two Sides®).
Deshalb kann es bei einem Gesprach im Rahmen eines personlichen Treffens vor allem
darum gehen, wissenschatftlich fundierte Zusammenhénge darzulegen, um die
Verantwortlichen zu sensibilisieren, damit sie z. B. kinftig dem Verkauf und der
Bewerbung von Recyclingpapier einen héheren Stellenwert einrdumen. Dafur sollte
neben ein bis zwei Mitgliedern der Geschéftsfihrung ein*e Umweltschutzbeauftragte*r
dabei sein, ebenso wie jemand vom Einkauf, die oder der auch weil3, aus welchen
Zellstoffen sich die Papiere im Sortiment zusammensetzen. Wer auf3erdem noch fir
eine Gesprachsrunde in Frage kommt, kann bei einem telefonischen Vorgesprach oder
per Mailanfrage in Erfahrung gebracht werden. Sicher beeindruckt es
Unternehmensvertreter*sinnen, wenn sich engagierte Jugendliche gezielt an sie wenden
mit Hintergrundwissen und der Absicht, Lebensgrundlagen zu schitzen.

Vorbereitung:

eine Prasentation mit den wichtigsten Fakten.

Kurzvortrag bzw. Prasentation tiben

Handout fiir die Unternehmensvertreter*innen (Kann auch nur digital als PDF
vorgelegt werden).

Forderungen benennen: Ziele kdnnten z. B. sein, den Recyclingpapierverkauf um
10 % (der Gesamtverkaufsmenge) innerhalb eines halben Jahres zu erhéhen
und um 20 % innerhalb eines Jahres. Dabei sollte man sich nicht beeindrucken
lassen, wenn der Papierhandler*in sagt, es gébe nicht genug Recyclingpapier.
Denn das Angebot folgt der Nachfrage und der Trend hin zu 6kologischeren
Qualitaten und Techniken ist unumkehrbar. Ein weiteres Ziel kdnnte sein,
bestimmte kritische Papiere aus dem Sortiment zu nehmen.


https://de.twosides.info/

Weitere Ideen:

e Politiker*innen fur die Opt-In-Variante ,Werbung nur auf Wunsch® gewinnen
(https://www.letzte-werbung.de/ ).

¢ Den Handel dazu bewegen, vorrangig Hygienepapier in Recyclingqualitat
anzubieten und durch Aktionspreise und optimale Platzierung im Regal zu
bewerben. Dafir kdonnen die Schiler*innen Drogerieméarkte wie DM und
Rossmann anschreiben.

e Kirchen und soziale Trager fur Recyclingpapier und Papiersparen sensibilisieren
und ggf. Vortrage anbieten fur Jugendliche, Pfadfindergruppen u. a.

Lernchancen:

Durch die Auseinandersetzung mit dem Thema Papier lernen die Schuiler*innen, sich
interdisziplinar Wissen und Werte anzueignen. Sie kdnnen Verhaltensweisen und
Lebensstile ausprobieren und erlernen, um den Prozess einer nachhaltigen Entwicklung
aktiv mitzugestalten. Mit den Aktionen sind vielfaltige, im Unterricht zu erwerbende
Fachkompetenzen verbunden. Aktive Einbindung fordert Spald und Motivation, Aufbau
von praktischen Kompetenzen und die Chance, gesellschaftspolitische Einflussnahme
zu erkennen und die Ubernahme von Verantwortung einzutiben.



https://www.letzte-werbung.de/

